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2 Inbound "arketing cest .

Jémontrer son expertise

benérer un €lan pour le futur
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Conversion
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< i ses ODjectifs

Définir ses objectifs en début de campagne permettra den
déterminer le succes, en vous basant sur les résultats
atteints.

W) RS Vous pourrez par la suite ajuster votre budget au besoin.

‘Lobjectif est de doubler les appels que nous recevons par semaineg, d'ici 10 mois.




LDler ses .
COMPETITeurs

Observez ce que font vos compétiteurs.Tentez de savoir dans
quoil Ils investissent.

Bien connaitre la concurrence vous gardera & jour et vous
apportera de nouvelles idées de stratégies. Si un compétiteur
profite d'une visibilité dans un journal en ligne, pourquoi pas
vOous”?




é ndentifier votr
clientele

A qui s'adressent vos produits ou services? A des hommes ou & des femmes, & des jeunes
ou a des moins jeunes, a des travailleurs ou a des étudiants? Cette information permettra
d'ajuster la stratégie en conséquence.

Si les étudiants sont votre public cible, il faudra penser a vanter vos prix concurentiels alors

que si vous visez des gens plus fortunés, la qualité du produit sera un meilleur atout a
mettre de lavant.
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LTEer un’site web
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2 Site wep esf
3 piece centrale

L'intégralité de vos stratégies de marketing dirige les gens vers votre site internet. Il est donc
capital d'avoir un site web a la hauteur, afin daméliorer vos conversions,
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Structure claire  + Design novateur + Performant + Contenu pertinent
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Une strategie de contenu
& QUi génere du trafic ciblé

Afin de créer du contenu pertinant, vous devez déterminer vos mots clés et les sujets qui
attireront votre public. Avec des publications fréquentes, votre trafic et votre référencement
augmenteront graduellement.

Il n'est pas nécessaire d'avoir une section blogue sur votre site. Il suffit de posséder un
site web dynamique et d'y contribuer fréquemment, afin d'en retirer les avantages.

Un blogue permet d'alimenter vos médias sociaux, d'interagir avec vos clients

potentiels (en leur permettant de laisser des commentaires) et démontre que
votre entreprise est active et a |'affat de I'actualité reliée a votre domaine.
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ion. des demain

La publicité CPC cible directement les gens a la recherche
de vos produits et services, et ce, dans une region precise.

Le terme « cot-par-clique » signifie gue vous ne payez que lorsgu’une personne
cligue sur votre publicité. Google, Facebook et LinkedIn sont quelgues-uns des S

principaux participants.

Linked ) Résultats

Google £ cabook

Instantaneés




) Tugmenter votre portée
AVeC s médias sociaux

Les meédias sociaux donnent une visibilité aux entreprises, permettent d'influencer les clients
potentiels et ont un impact sur le référencement,

Soyez une source dinformations. Le but est d'interagir avec sa clientéle et de créer une
communauté. Parlez de vos services sans mettre I'accent sur la vente.

Millions d'utilisateurs o
FaceBook g[]ﬂ Q

Twitter 555

Google+ 250



Lonvertir votre trafic

ctape 1



Uotenez le maximum
0e votre trafic

Maintenant que vous avez augmenté l'achalandage sur votre site

/ web, Il vous faut convertir ces visiteurs en clients. Certains vous

C|iqm yAlell appelleront immeédiatement, tandis que d'autres seront seulement en
phase de recherche.

massel des nformamonbs r

Dirigez vos visiteurs a l'aide
dappplal action (CTA)
a des endroits
stratégiques




M Soyez présent

M

0rsquls seront prets

Le cycle d'achat varie d'un secteur & un autre, mais il est
important détre présent lorsque le client sera prét a acheter.

Ne cherchez pas a vendre votre prodult, soyez simplement
présents et utiles. Donnez-leur des informations sur le sujet qui
les a ameneés a visiter votre site.
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Jue VoL

Il est plutdt rare que tout soit parfait

les atteindre?

Orer ce
S aver falt

du premier coup. En

examinant vos statistiqgues, vous ciblerez quelles stratégies
performent moins bien, lesquelles ont le mieux performé et les
raisons de leur succes ou de leur insucces.

\os objectifs ont-ils été atteints? Que devez-vous changer pour



3esoin aaide?

Notre equipe de specialistes se
fera un plaisir de répondre
a VoS guestions.

@lotusmarketing

www.lotusmarketing.ca



